Библиотеки выпускают информационно-библиографическую продукцию для разных категорий пользователей, ориентируясь на их читательские запросы и потребности, учитывая возрастные особенности. Довольно часто библиотечные специалисты испытывают затруднения в определении вида издаваемой продукции. Видовая классификация издательской продукции действительно очень сложна.
Согласно ГОСТу  7.60-2003 СИБИД. Издания. Основные виды. Термины и определения существуют следующие виды изданий:
1 по периодичности
2 по составу основного текста
3 по знаковой природе информации
4 Виды непериодических изданий
5 Виды периодических и продолжающихся изданий
6 Виды печатных изданий по материальной конструкции.
7 Виды печатных изданий по формату
8 Виды печатных изданий по характеру оформления и способу полиграфического исполнения
10 Виды изданий по характеру обращения
11 Виды изданий, выпущенных в честь какого-либо события или лица

В библиотеках в последнее время приобрели популярность именно малые формы издательской деятельности. Они оперативны, помогают своевременно донести до читателя информацию о новой литературе, писателях, учебных заведениях, обо всем, что интересно пользователю. Такие пособия отличаются мобильностью, актуальностью, умением реагировать на различные ситуации, возникающие по ходу профессиональной деятельности, как библиографа, так и пользователя библиотеки.
Итак, разберём самый простой вариант классификации библиотечной продукции:
· Информационные издания
· Библиотграфические издания
· Методические издания
· Рекламные издания
Издательская деятельность библиотек – дело креативное, требующее изобретательности. Творчество предполагает полет фантазии и бегство от штампов. Но необходимость придерживаться определенных правил при создании рекламных и издательских продуктов в современной библиотеке – правило, без соблюдения которого трудно в настоящее время претендовать на роль престижного учреждения в социуме.
 Обязательность соблюдения определенных правил, установленных регламентами, позволяет библиотекам не только упорядочить редакционно-издательскую деятельность, но и повысить рекламную привлекательность издательской библиотечной продукции. 
[bookmark: _GoBack]Чтобы завоевать внимание пользователей, библиотеки должны быть заинтересованы в выпуске качественных издательских продуктов и придерживаться в своей работе требований стандартов по издательскому делу и библиографической деятельности.

